Start with WHY -
Erfolgreiches
Content-Marketing

Marburg, 05. November 2015

@/ Marken. Menschen. Morgen.

Der Dialog fiir eine erfolgreiche Unternehmenszukunft



o Auf das Denken der Kunden einwirken und deren Handeln motivieren,
um aktuelle oder zukunftige Kaufentscheidung zu beeinflussen

— Aufmerksamkeit flir Angebote wecken und zum Kauf animieren
— Als Anbieter in Erinnerung bleiben, bis beim Kunden Bedarf entsteht

— Das Vertrauen der Kunden in das Unternehmen rechtfertigen
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Aufmerksamkeit Interesse
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Content-Marketing

o Auf das Denken der Kunden einwirken und deren Handeln motivieren,
um aktuelle oder zukinftige Kaufempfehlungen zu beeinflussen

— Das Denken der Kunden nicht abandern sondern erganzen
— Produkt- und Unternenmensgeschichten werden Teil des Kunden Lifestyle

— Kunden werden begeisterte Weiterempfehler
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Content-Marketing

o Auf das Denken der Kunden einwirken und deren Handeln motivieren,
um aktuelle oder zukunftige Kaufempfehlungen zu beeinflussen

— Das Denken der Kunden nicht abandern sondern erganzen

— Produkt- und Unternenmensgeschichten werden Teil des Kunden Lifestyle

— Kunden werden begeisterte Weiterempfehler

Eingeladen durch durch Spal} Bestatigung mit anderen
eigenes Interesse  Begeisterung oder Information ~ Zustimmung darUber reden

invited by desire entertainment affirmative speaking
interest or education approval about it
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Content-Marketing in praxi

Konsistentes Leitbild formulieren: Unternehmen, Produkt

Geschichtentrachtiges (er)finden: Themen, Szenarien

Konkrete Geschichten schreiben: Gegenstand-Inhalt-Format

Geschichten platzieren: PR und Media, Social-Media-Aktivitat

Betreuen und Kontrollieren: Stabsstelle im Haus und gute Agentur
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Content-Marketing in praxi

e Ein Beispiel SAMINA

einfach gesund schlafen
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Schlafmangel hat viele Folgen, i sowie und geistige Lei sinken,
der Blutdruck steigt. Akuter Schlafmangel nach einer zu kurzen Nacht ist leicht zu beheben, am nachsten Abend frither
2u Bett gehen. Chronischer Schiafmangel, wie ihn Eitern in den ersten Lebensmonaten ihres Babys kennen lernen, der
aber Menschen, die stindig unter Schmerzen leiden oder aus anderen Griinden schiecht ein- oder durchschiafen
kénnen, daverhat begleitet, wird von Kkaum noch als vom gesunden

wahrgenommen. Deshalb ist es wichti auch auf ungewshnliche Anzeichen zu achten.

Fiir verantwortungsvolle Menschen, die von dem latenten Schiafmangel ihrer Kinder, Partner, Freunde, Kollegen wissen
ist es hilfreich die verdeckten Anzeichen eines Schlafdefizit zu kennen. Ein mider Gesichtsausdruck oder hiufiges
Gahnen kann durchaus auch andere Grinde haben.
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Content-Marketing in praxi

* Ein Beispiel MM“FACTUM.

Es gibt sie noch, die guten Dinge.

Ein Falzbein aus echtem Bein.
Das Falzbein ist &n ales Buchbinder-

werkzeug, das auch bal der taglichan -—
Blroarbat oder baim Bastein wertvolle —

Dienste ds Falz- und Knicknilfe, beim

Fidemn von Kebebdndem und bl vie-  Falzbein dagegen ist aus Knochen, eine Rille infesten Karton ziehen. Das ECHTES FALZBEIN

len anderen Aufgaben leistet. Dasviel-  dem Materid, das dem Werizeug sei- Knicken wird dannmitder gesamien Lange 16cm, Braite 2 cm. Material-
faltig nutzbame Werkzaug wird heute nen Namen gab. Mitden Enden 138t Breite des Fazbeins sichar und gerade  stirke 5 mm. Gawicht 20g.

meist aus Plasti hargesialit, unser sich 2w Vorberaitung des Knickens ausgetina. Bastall-Nr. 7120 8159 €860

Gartenkatalog Nr. 18

Mirz 2015 _ Februgy 2016

warenkatalog N 28
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e Content-Marketing ist ein qualitativ neuer Ansatz:
IDEAS anstelle von AIDA

e Content-Marketing ist kein Marketing-Tool,
das man auch mal ausprobieren konnte,
sondern strategische Management-Entscheidung

* Content-Marketing bedarf einer guten Vorbereitung,
gelingt am Besten mit erfahrenen Partnern, die bei
Implementierung und Betreuung unterstltzen

e Content-Marketing bendtigt Begeisterung und Entscheidungswille
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